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GMX mit neuen DSL-Volumentarifen: Höhere
Freikontingente bei unverändertem Preis
München, 16. März 2004

 
Der Kommunikationsdienst GMX erhöht ab sofort das monatliche Freikontingent in seinen drei DSL-

Volumentarifen, ohne die Preise zu verändern. Als Einsteigertarif wird GMX Internet.DSL_2000 mit

2.000 MByte zum Preis von 3,99 Euro pro Monat angeboten. Neu eingeführt werden darüber hinaus

GMX Internet.DSL_4000 für 6,99 Euro pro Monat und GMX Internet.DSL_8000 für 12,99 Euro pro

Monat. Die neuen Tarife ersetzen die bisherigen DSL-Volumentarife mit 1.000, 2.000 und 5.000 MByte.

Die Tarife der Bestandskunden werden entsprechend angepasst, sie erhalten automatisch ein höheres

Freikontingent bei gleich bleibender monatlicher Gebühr.
 
An den bisherigen Nutzungsbedingungen ändert sich nichts: Die Abrechnung erfolgt pro MB

Übertragungsvolumen. Die Kosten bei Überschreitung des Freikontingents liegen bei 1,2 Cent pro MB.

Die Einwahl ist per Windows-Software "GMX Internet Manager" oder DFÜ-Netzwerk möglich.

Mehrplatznutzung ist erlaubt.
 
Bereits am 2. März 2004 hat GMX bekannt gegeben, dass alle zeit- und volumenbasierten GMX

Internet.DSL-Tarife ab 1. April 2004 mit den höheren T-DSL-Geschwindigkeiten 1.000, 2.000 und 3.000

kBit/Sekunde kombinierbar sein werden.
 
Für User, die schon wissen, wie viel Zeit sie im Internet verbringen und die ohne Volumenbegrenzung

surfen wollen, bietet GMX zwei verschiedene DSL-Zeittarife:
 
Die GMX Internet-Zugangstarife sind buchbar für alle Nutzer der GMX Mail-Tarife (GMX FreeMail NG,

GMX ProMail NG, GMX TopMail NG). Die Abrechnung erfolgt per Lastschrift. Voraussetzung für die

Nutzung der GMX Internet.DSL-Tarife ist ein T-DSL-Anschluss der T-Com.
 
GMX in Kürze: 
GMX ist Deutschlands Pionier und Spezialist für komfortable, schnelle Kommunikation und Information

via Internet. Das Kerngeschäft umfasst kostenlose und kostenpflichtige Web-Services rund um E-Mail

und Messaging. Komplementäre Produkte wie Internet-Zugangstarife runden das Portfolio ab. Durch

die innovative Verbindung der Mail- und Messagingfunktionen mit dem GMX MediaCenter, einer

multifunktionalen Online-Festplatte für die webbasierte Ablage und das File Sharing von Fotos, Musik,

Texten und sonstigen Dateien, setzt GMX Trends für die Internet-Kommunikation.
 
Gleichzeitig ist GMX als einer der reichweitenstärksten Internet-Dienste in Deutschland mit über 17

Millionen registrierten Mitglieder-Accounts eine effektive Plattform für One-to-One Marketing. Die selbst

entwickelte, Benutzerprofil-abhängige Werbe-Einblendung ermöglicht Werbeschaltungen ohne
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Streuverluste. In 15 Themenchanneln erhalten GMX Nutzer vielfältige Informations- und Kaufangebote.
 
GMX mit Sitz in München gehört zu den Kernmarken der börsennotierten United Internet AG (ISIN

DE0005089031).
 
www.gmx.net
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